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Aumenta il numero delle donne imprenditrici alla guida di un’azienda

Le imprese “in rosa” sono soprattutto al Sud

ROMA -Sono1.174.543,
pari al 23,5% delle im-
prese attive in Italia
(4.995.738), collocate so-
prattutto nellafascia del-
lamicro-impresa e in for-
ma di ditte individuali,
prevalgono al Sud, con il
primato del Molise, e nei
settori del commercio e
dell’agricoltura. Sono le
aziende guidate dalle
donne secondo il primo
rapporto nazionale sulle
imprese femminili rea-
lizzato da ministero del-
le Attivita produttive e U-
nioncamere, con il con-
tributo di AsseforCame-
re (dati al 30 dicembre
2003), e presentato ieria
Roma nel convegno «Im-
presa (in) genere».

Nonostante una buro-
crazia giudicata «troppo
pesante», un rapporto
«problematico con il cre-
dito», pregiudizi e scetti-
cismo ancora diffusi, il
segreto del successo del-
le donne imprenditrici -
secondo I'indagine qua-
litativa che ha affiancato
quella quantitativa - é la
convinzione di «poterce-
lafare», il forte desiderio
diautonomia, la capacita
diricorrerealla famiglia,
l’'attitudine ad andare in-
contro al cliente, e accet-
tare le sfide del mercato.
Secondo I'analisi, le im-
prese “in rosa” hanno in
larga parte (94,6 % del to-
tale) la donna come tito-
lare della ditta indivi-
duale. Soloil4,7% pudes-
sere definito a “forte con-
trollo” femminile (con
quote superiori al 60% o
a2/3del capitale sociale),
mentre 1o 0,7% & a “con-
duzione maggioritaria”
se il controllo si attesta
sopra il 50%. Nel 73,9%
dei casi (867mila impre-
se) la forma giuridica
scelta perle imprese gui-
date da donne é la ditta

individuale; meno diffu-
se le societa di capitali
(5,3%).

Il numero maggiore di
imprese femminili é con-
centrato nel Mezzogior-
no con oltre 303mila u-
nita (25% del totale na-
zionale), che salgono a
433mila (36,8%) se si in-
cludono le isole. Nella
classifica, seguono il
nordovest(24,7%), il cen-
tro (19,6%) e il nord est
(18,8% ). Frale Regioni, la
«pinfemminile» dal pun-
to di vista imprendito-
riale e il Molise (33.187
imprese in totale di cui
10.727 femminili, 32,3%)
mentre la Lombardia
(con 153.755 imprese fem-

minili su_un _ totale di
771.801) e 'Emilia Roma-

gna (82.695 su 415.251) so-
no agliultimi posti. Il pe-
somaggiore sul totale na-
zionale delle imprese é
perdo della Lombardia
(13,1%), seguita dalla
Campania (con 122.100 u-
nita, parial 10,4%) e dal
Piemonte (97.049 impre-
se, pariall’8,3%).

Oltre 55 imprese su
cento operano nel com-
mercioenell’agricoltura
e complessivamente,
spiega lo studio, il 91,6%
€& impegnato in soli sei
settori di attivita: oltre
questi due, quelli mani-
fatturiero (10,6% ), delle
attivita immobiliari
(9,5%) e altriservizi pub-
blici, sociali e personali
(8,9%).

Le donne avviano
un’impresa soprattutto
sulla base del convinci-
mento delle proprie spe-
cifiche competenze
(54,8%) e per realizzare
un sogno avuto da sem-
pre (41,3%), ma incon-
trano ostacoli per il re-
perimento del capitale,
l’'acquisizione diclientie
la mancanza di servizi.



